
DBA آشنایی با گرایش برند
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موسسه آموزش عالی بهار از سال ١٣٨١ فعالیت خود را آغاز کرده و در دو دهه ی اخیر با برگزاری بیش از ٣٠٠ دوره 

مدیریت MBA تحت نظارت وزارت علوم، تحقیقات و فناوری، از فعا�ن تخصصی آموزش دوره های مدیریتی به 

 MBA شمار می رود. این مرکز در سال ١٣٩١، موفق به اخذ لوح افتخار برترین برند آموزش در حوزه ی مدیریت

است.

این موسسه در جهت پرورش مدیران موفق، اقدام به برگزاری سمینارهای مدیریتی برای سازمان ها و شرکت ها 

کرده؛ همچنین برای اولین بار در ایران دوره های عالی مدیریتی DBA و Post DBA را تعریـف و اجرا نموده است. 

موسسه بهار در ت¨ش است دوره هــای مدیریت را به صورت ترکیبی از علم و عمل به ع¨قه مندان این حوزه ارائه 

نماید؛ چـراکه نه می توان علم را از مدیریت حذف کرد و نه می تـوان علم مدیریـتی را بدون عمل مدیریـتی به ثمر 

رساند.

امید است بتوانیم با موفقیت رسالت خویش را به سرانجام برسانیم.

درباره بهار



دوره DBA برند، فرآیند ایجاد یک درک قوی و مثبت در ذهن و قلب مخاطبان است که از ترکیب عناصری مانند 

استراتژی  بازاریابی، استراتژی ٣۶۰ درجه برند، هویت های بصری، شاخصه های طراحی، بیانیه ماموریت، و چشم 

انداز را در تمام ابعاد کسب و کار به وجود می  آورد. دوره DBA برندمارکتینگ به کسب و کارها کمک می کند تا با 

جلب نظر مشتریان وفادار، خودشان را از رقبا متمایز سازند. اهمیت برندینگ امروزه به معنای رستگاری در کسب 

و کار است و برند بودن و برند شدن کام¨ برابر است با موفقیت در کسب و کار.

در دوره DBA برند مارکتینگ به صورت جامع و کام¨ عملیاتی و در ۴ مگا فاز به فرآیند برندینگ می پردازیم و در 

مفهوم  به  نسبت  افراد  نگرش  که  می کنیم  پیاده سازی  فاز   ۴ در  را  پروژه   ۴ یا   ٣ عم¨  عملیاتی  تیم های  قالب 

برندینگ، مفهوم موفقیت در کسب و کار مفهوم رهبری یکپارچه کسب و کار عوض می شود و به تکنیک هایی 

دست پیدا می کنند که در عمل بتوانند آنچه را آموخته اند در سازمان های بزرگ، متوسط و کوچک خصوصی و 

دولتی پیاده سازی کنند. 

مخاطبان دوره مدیران ارشد صاحبان صنایع خالقان کسب و کار و مالکان برند های بزرگ،  متوسط، کوچک و دیگر 

فعا�ن حوزه برندینگ هستند.

DBA برند چیست



پروفسور
مهدی الوانی

دکتر
رحیم فرضی پور

دکتر
امین اسداللهی

دکتر
بهنود اÏ وردی

مدیر گروه دوره

چیستی، چرایی و چگونگی برند و برندینگ

چهار پایه برندینگ

برندینگ ١ ( آفرینش برند )

برندینگ ٢ ( ارتباطات برند )

برندینگ ٣ ( ارزیابی برند )

کارگاه چهارپایه برند

کارگاه هویت آفرینی

کارگاه کمپین ارتباطات يکپارچه بازاريابی و برند

مدل های ذهنی مدیران موفق  (  منتال ١ )

آینده پژوهی راهبردی (فردی و سازمانی)  

استراتژی پیشرفته و مدل کسب و کار 

نواوری در کسب و کار 

کارافرینی در کسب و کار 

رفتار سازمانی و منابع انسانی پیشرفته 

مدیریت پیشرفته سرمایه گذاری و بورس 

مسئولیت اجتماعی  و تصمیم گیری 

توسعه کسب و کار 

دکتر
سعید شهبازمرادی

دکتر
محمد خطیبی

دکتر
رضا تهرانی

دکتر
سیاوش ملکی فر

دکتر
هادی افشاری

سرفصل ها و اساتید DBA برند



اجرای استراتژی  ۳۶۰ درجه برند در فضای کسب و کار 

متمایز شدن از رقبا با ایجاد ارزش منحصربفرد کسب و کار 

ایجاد بازار هدف فوق العاده و جذب مشتریان بالقوه

دستاوردهای دوره DBA برند
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